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Vad ir influencer marketing?
SOU 2018:1,s. 192

“Influencer marketing ar marknadstoring med hjalp av
en ’paverkare’ som har ett nitverk av foljare/ldsare.
Influencern talar/skriver vil om ett foretags produkt
eller tjanst och pa s satt hjalper denne till med
marknadsforingen”.
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Vad ar influencer marketing?
Mal nr PMT 11949-16

”Med influencer avses en mer eller mindre inflytelserik paverkare eller
opinionsbildare som har ett natverk av foljare 1 sociala medier. En
influencer kan bl.a. anvanda sociala medier for att uttrycka asikter 1 olika
fragor. Det torekommer ocksa att en influencer skapar innehall 1 sina
kanaler genom att exempelvis tipsa om en produkt utan att fa nigon
ersittning i form av exempelvis pengar eller varor. Dessutom kan en
Influencer pd uppdrag av en niringsidkare och mot ersittning
publicera rent kommersiella framstillningar i avsittningsfrimjande
syfte. Den sist nimnda typen av framstillningar utgor
marknadsforing och omfattas av marknadsforingslagens krav pa
bla. reklamidentfiering och sindarangivelse’.
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Begreppet marknadsforing

3 § MFL:

”Reklam och andra atgarder 1 naringsverksamhet som ar
agnade att framja avsattningen av och tillgangen till
produkter”.

Sandart&Partners



Begreppet marknadstoring

Prop. 1970:57 s. 64 och 66 f.:
” Atgirder av utpriglat kommersiell natur”

” Atgirder som syftar till att A#imja avsittning av varor
eller tjanster.”

“Framstillningar som har rent kommersiella forhdllanden
til] forema4l, dvs. avser en naringsidkares affiarsverksamhet
eller dar tillhandahallna varor och tjanster.”
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Begreppet marknadstoring
ICC:s regler tor reklam och marknadskommunikation:

”Reklam och andra metoder som t.ex. saljframjande
atgarder, sponsring och direktmarknadstoring;
begreppet ska ges en vid innebord och inbegriper alla
meddelanden som framstallts av marknadsforaren
sjalv eller for dennes rakning med huvudsakligt syfte
att framja avsattningen av eller tillgangen till
produkter eller for att paverka konsumenters
beteenden.”
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Nar ska en framstallning 1 sociala medier anses
ha ett kommersiellt syfte?

- Ersittning i form av produkter/tjidnster

- Avsaknad av uppdragstorhallande mellan influencern
och naringsidkaren

- Samarbeten

- Sponsorship/ambassadorskap
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